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Predgovor

Vec sada mogu sa sigurnoséu recida e ovaj
priruénik izazvati mnoge kritike i svatko tko
nesto zna o optimizaciji stranica za trazilice
imat ¢e nesto reéi i dodati. Vjerojatno ce
vecina navoda biti toéna, no pitanje je koliko
dugo Ce vrijediti.

TraZilice su kao i portali ,Ziva bi¢a“ koja
svakodnevno evoluiraju i nikad nitko neée
znati sve njihove tajne. Vedinom su sve to
nagadanja ili sluajno otkrivene formule
odnosno ,tajne“ koje webmasteri nazivaju
spropustima“ ili, kako bi ja rekao, prednos-
tima (feature).

OPTIMIZACIJA ZA
TRAZILICE

Ovaj priru€nik nije zamisljen
poput enciklopedije pa da
proCitate samo jedan odlomak
kad neSto zatrebate, vec kao
Stivo koje je potrebno procitati
od pocetka do kraja i koje treba
imati na umu svaki put prije nego
Sto krenete u izradu nove web
stranice.

SEO (Search engine optimization) ili op-
timizacija za traZilice je relativno dugacak
proces. Mislite li da moZete napraviti inter-
netsku stranicu i u kratkom vremenskom
periodu biti visoko pozicionirani s jednom il
dvije klju¢ne rijeci, moZete odmah zaboraviti
na to. Svi bismo mi to Zeljeli, medutim to ne
ide tako lako. Svakodnevno na Internetu
osvane nekoliko desetaka tisuéa novih
stranica.

SEO je u svijetu vec jako poznat i velike
kompanije ulaZzu ogromne svote novca za
optimizaciju. Sto je kljuéna rije¢ traZenija,
odnosno ima vise rezultata, to Cete se teze
pozicionirati. Svjestan sam da ovaj priru¢nik

pisem za mali broj ljudi koji se bave izradom
web stranica, no predlazem da ga svakako
procita svatko tko jo§ nema svoje stranice ili
Zeli prilagoditi postojece. Ukoliko Zelite biti
visoko rangirani na svjetskoj razini za bilo
koju kljuénu rije¢ to ne moZete posti¢i unu-
tar Sest mjeseci. Rijetki su slu¢ajevi kada
vas Google visoko pozicionira u kratkom
vremenu.

Imao sam priliku pregledati desetak kniji-
ga koje se deklariraju kao SEO savjetnici,
medutim svi zavrSavaju na Pay Per Click i
sliénim modelima ogladavanja. Ja ¢u opisi-
vati samo nacin kako regularnim, ,prirodnim*
putem doci do visokog ranga vas$e stranice.

Ovaj je priruénik vecim dijelom osvrt na
rad traZilice www.google.hr (napomena:
google izbacuje razlidite rezultate za istu
kljuénu rije¢ na www.google.hr i na www.
google.com).

Vecina stvari koje éete pronadi u ovom
priruéniku nije prepisana sa SEO blogova ili
iz drugih izvora ve¢ je napisana na temelju
iskustava na optimizaciji stranica isklju¢ivo
za Google.hr. Za elemente koje ¢u prenijeti
iz drugih medija navest ¢u izvor. Tamo se
sigurno moZe nadi jo§ pokoja zanimljiva
informacija. Ova je knjiZica besplatna, a ako
Zelite primiti obavijest o izdanju nove verzije
posaljite prazan mail na seo@posluh.hr.

Prednost lokaliziranih traZenja - Sigurno ste
primijetili da Google gotovo u svakoj zemlji
ima lokalnu domenu, preveden je i medu
rezultatima rijetko dobivate strane stranice.
Dogodi rijetko, moZda nikada, da medu
prvih deset rezultata bude jedan ili dva na
japanskom ili kineskom.

Sva trgovacka drustva u Hrvatskoj koja
drZze do sebe vec¢ imaju svoju internetsku
stranicu, no je li to zaista dovoljno? Neka vas
ne zavara €injenica da ukoliko upiSete naziv
trgovackog drustva bit ete visoko rangirani
ili ¢ak prvi. Mali broj ljudi traZi specifiéno
vasu tvrtku (osim ako niste profilirani brand



na trZistu), preko 90% ljudi traZit ée vas po
djelatnosti, te ée u najboliem sluéaju staviti
naziv mjesta ili grada u pretragu.

Postoji nekoliko nacina na koji se moze
promovirati vasa stranica: oglasavanje na
portalima, zakup sponzoriranih ¢&lanaka,
zakup ili razmjena bannera, viralni market-
ing. Marketing na Internetu je mnogo vise
od pladene reklame: ponekad zabraniti
korisnicima pristup nekom sadrzZaju ako
ne naprave nesto, ne uélane se ili u krajnoj
liniji ne kupe nesto moze biti jako dobar
marketinski potez na duZe staze jer cete
si filtrirati sve lutalice i dobiti kvalitetne ko-
risnike. Gradnja vlastite baze korisnika za
newsletter takoder je neka vrsta reklame,
mogucnost jednog klika do bookmarka,
potpis na vasem mailu, reklama u zabavnim
mailovima - sve je to oglasavanje, uz jos
mnogo toga.

U ovom priruéniku ne Zelim spominjati PPC
(naplate reklamiranja na trazilicama po
kliku), kontekstualno oglasavanije itd., jer to

ne spada u SEO, to je marketing, tj. placeni
marketing, sliéno kao auto naljepnice,
posjetnice, poslovni pokloni, elektronske
Cestitke... Mi Zelimo postidi rezultate bez da
ikome ista platimo.

Medu svim vrstama oglasavanja najefikas-
nije je kad korisnik ,prirodnim putem“ dode
do vasSe stranice (zanemarimo zasad pre-
poruke drugih korisnika). Sto god da danas
traZili, mozZete pronaci na Internetu. Cak
i kad znate ime proizvoda i tvrtku, ako ta
tvrtka nema svoj web i specifikacije proiz-
voda ili ¢ak forum s kritikama korisnika,
sve pada u vodu. Za vas ta tvrtka kao da
ne postoiji, htjeli mi to priznati ili ne. Danas
vec i kvartovske pizzerije imaju mogucnost
online narudzbe.

Naglasavam da je napraviti web stranicu, a
ne posvetiti se marketingu isto kao i tiskati
letke, a ne podijeliti ih. Danas na Internetu
ima toliko stranica da je optimizacija nuzno
zlo ukoliko Zelite biti videni.

Na sljedecim slikama moZete uoditi razliku izmedu placenih oglasa (SEM — Search Engine
Marketing) i prorodne pozicije. Na3a je Zelja naravno postici $to bolje prirodne rezultate.

Pog(Odak!

Postavite trazilicu kao poéetnu stranicu *
Oalasavanie na traziici Pogodak!

ekretnine rijeka, nekretnine split, agencije za nekretnine, nekretnine crikvenica

TraZite detaljnije nekretnine zagreb, nekretnine istra, nekretnine krk, nekretnine zadar, nekretnine dalmacija, foto nekretnine,
n n a e Centar
Nekretnina

Pronadene stranice 1-10 od 542436
+ nekretnine - Hypo Alpe Adria Ban

Sve wste financijskih usluga za prawe
poduzeta regije Alpe-Jadran e} L)g € Inekeetnine

www.hypo-alpe-adria.hr

Web Slike Grupe Imenik

© PretraZi Web () Pretra3i stranice na jeziku - hivatski

Prijavite se

Napredno pretrsiivanie
T2 | Fogtaiee

« nekretnine - Foto-Nekretninenet ~ Web
Oglasnik nekretnina: kuée, stanovi, tur

www.foto-nekretnine.hr nekretnine com

www.nekretnine.com  Hocete prodati ii kupiti? Centar za oglagavanje nekretnina.

« Nekretnine 24 sata | portal i oglas -
Content Nekretnine 24 sata | portal ¢ F0to Nekretnine Oglasnik

Stanovi Zemljista Poslowni prostori Viki ~ www.foto-nekretnine.hr  Najve¢a ponuda nekretnina i firmi za gradnju i opremanje u Hvatskoj

www.nekretnine24.com/ - 63 KB - 20.0 .
Nekretnine

« Foto nekretnine // nekretnine. ni  Www.crozilla.com  Sve na temu Nekretnine pronadite na portalu za nekretnine.

... svijeta nekretnina Dobrodosli na pc

osobama koje su u potrazi za svojom - Nekretnine 24 sata | portal i oglasnik za nekretnine - Naslovnica
fot 24 sata - portal i oglasnik za nekretnine www.nekretnine24.com - je prvi
marketing portal za nekretnine u Hvatskoj. Nekretnine 24 sata nije ...

WY, ine h/ - 47 KB - 20.(

www.nekretnine24.com/ - 65k - 19 lip 2007 -
« Obaviiest @ premiienc u priviemeny memorju - Sliéne stran

Nekretnine hr

mjestu

RAZLIKA IZMEBU SEM | SEO:

SEM (search engine marketing) je placeni marketing,
SEOQO (search engine optimisaition) je vaSe vrijeme

prodaje nekretnina sa slikama, posredovanje i pomo pri prodaii, sve na jednome

Rezultati 1- 10 od priblizno 3.080.000 za nekretnine. (0,05 sek )
Sponzorirane veze

ETRURIA nekretnine

Kupujete? Prodajete? Unajmijujete?

Opustite se. Mi radimo za Vas.
www. etruria.hr

SVE ZA 0,00KN

kupi prodaj oglasi

NASE USLUGE SU BESPLATNE
www. aukcija. hr

Sponzorirane veze

Nekretnine

Ponuda Kuca Stanova Zemljistal
Vodeéi oglasnik nekretnina na webu
whww. CentarNekretnina.net

PRIRODNA POZICIJA

Marko Polo tourist agency
Odmor u Hrvatskoj ! Ljeto 2007

stra - Medulin. Privatni smjestaj
fww. marco-polo.hr

Sronadite Vadu nekretninu

§ GoHorme mozZete trazii preciznije
tan zagreb do 125000eur barem 70m2
fww. gohome.hr

ekretnine 30,000 oglasa
Iajveci izbor nekretnina u HR.
$ada vise od 50% oglasa otkljuganol

r——

provedeno u istrazivanju i ne placate ga nikome,

dugorocno je znatno efikasniji.




Planiranje
web stranice

Kako veéina odgovornih za Internet unutar
trgovackog drustva zamislja izradu web
stranica?

1. Oti¢i na Google, pronaci trgovacko
drustvo koje se bavi izradom web
stranica ili se sjetiti nekog prijatelja koji
radi web stranice, ili zna nekog tko ima
“frenda“ koji radi web stranice,

2. Dva puta spustiti cijenu, smanijiti provizije
frendu, izmisliti jo§ dva konkurentska
poduzeda koja su povoljnija i opet
prepoloviti cijenu,

3. Dogovoriti nemoguce vremenske rokove
jer ga Sef pritiSce i svaki dan pita u kojoj je
fazi,

4. Dobiti najve¢u moguéu odgodu placanja.

NaZalost tako to ide u vecini slu¢ajeva.
Rezultat svega je da imate brdo stranica,
od toga mali dio kvalitetno odradenih, pri
tome ne mislim na vizualna rjeSenja nego i
na ono o ¢emu se ovdje pise.

OPREZ! SPAM!

TraZilice prepoznaju spam, i kad
ocijene da ih spamate sa previse
klju€nih rije¢i nemojte se Cuditi
ako srozaju vas ranking, ili vas
skroz iskljuCe (bannaju).

To se rijetko deSava, no svakako
nastojte ostati u granicama
normale.

Za potrebe ovog priruénika zatraZio sam
od dvanaest domacih poduzeéa izradu
kompletnog web rjeSenja. Zanima me
koliko ée poduzeca u svoje ponude staviti

i optimizaciju za trazilice. Ako stave, da li
¢e to biti dodatna opcija ili ¢ete to morati
dodatno platiti.

SEO

Kao §to sam vec rekao, ne Zelim se odmi-
cati od optimizacije, no moram napomenuti
da je bitno i zadrZati korisnika kad jednom
dode. Ukoliko radite bilo kakvu prodaju na
webu, potrudite se da pretraga i narudZba
budu Sto jednostavnije: pregledno i sa sto
manje klikanja. PosluZite se aukcijama,
prijedlogom dana i sliénim stvarima koje
¢e korisnika natjerati da se ponovno vrati.
Svakako u nekom kutku dodajte ,stavi u
favorite® ili ,add to favorites®. Mali broj ljudi
to stavlja, ali svako tko vidi sigurno razmisli
o tome da li da stavi ili ne. | to je vec nesto:
natjerali ste korisnika na interakciju i kako
god odlucio, nema veze, razmislio je, a vi ste
podsvjesno dobili bar malo na ozbiljnosti.

Mnogi €e reci ,kad to vidim na nekoj stranici,
zgadi mi se“ ili ,to rade pocetnici®. Da, to
rade pocetnici, no nemojte gledati web sa
strane web dizajnera ili programera, stavite
se u poziciju prosje¢nog surfera kojem je
to jo§ samo jedna opcija ili je prosli mjesec
dobio kompjuter i tu opciju vidi prvi puta.

BREND

Ozbiljno planiranje web stranica

Vasa tvrtka, ma koliko god dugo postojala,
ima neki vizualni identitet, npr. svoj logotip.
Taj logo vjerojatno ima neku boju koja pred-
stavlja vasu zastitnu boju i zasigurno se
pojavljuje i na posjetnicama i na memoran-
dumima. PokuSajte kroz vase internetske
stranice izgurati tu boju po kojoj ¢e vas
prepoznavati. ,Sada je vrileme kada se
na Internetu grade brendovi“. (citat: mr.sc.
Nenad Drvar, FSB). Naravno da vasa boja
ne predstavlja vas brend, tu je dakako ime



koje je nositelj svega, ali dobro odabrana
boja je dobar pocetak. Siguran sam da
znate koje su boje Coca Cole, Iskona,
T-Coma, Vecernjeqg lista ...

Odaberite trazilicu za koju Zelite optimizirati
vas web pa prema rezultatima doti¢ne
analizirajte konkurenciju i posvetite se samo
njoj. Ovdje ¢emo se posvetiti google.hr iako
vecina traZilica ima gotovo jednake uvjete
rangiranja.

Sto je zajednicko svim webmasterima?
Svi bi Zeljeli sto viSe posjetitelja s traZilica
(to su i najkvalitetniji posijetitelji, rade najvise
pageviewsa, a u krajnoj liniji to su i kupci),
zato probajte kod optimizacije razmisljati
,Sto bi napravio onaj drugi“. Linkovi, knjige,
plakati, TV reklame, radio reklame - sve
to donosi klikove, ali nista nije ni sliéno
kvaliteti posjetitelja koji dolaze s trazilica s
kvalitetnim kljuénim rije¢ima.



A sada
ozbiljni

KAKO ODABRATI
KLJUCNE RIJECI?

Ovdje je vazno odmah u startu naglasiti
jedan uvjet: vas web ne smije izgledati kao
lovac za trazilice, dapace mora biti jako
wugladeni profinjen, mora biti od svega po
malo.

Ako vec imate web stranice bilo bi najbolje
da pogledate va$ izbornik, tamo su sigur-
no sve relevantne stvari. Sami procijenite
prema vasoj djelatnosti Sto bi moglo
biti interesantno. Postavite se u poloZaj
krajnjeg Kkorisnika i zapitajte Sto bi on
mogao traziti?

Odaberite kljuéne rijeci (nemojte pretjerati:
Sest do sedam), s time da pazite ukoliko
Zelite optimizirati stranicu za:

- Internet marketing
Internet oglasavanje
online oglasavanje

- online marketing

Sigurno biste se iznenadili kad
biste znali da Google Cita tagove
s komentarima. Oni takoder
doprinose pozicioniranju web
stranica iako ih korisnik ne vidi.

To su samo Ccetiri rijedi (ne fraze) za koje
Cete raditi optimizaciju, medutim o njiho-
vom rasporedu ovisi koja fraza ¢e se bolje
rangirati. Sad ¢e se opet netko naci i reci
da raspored nije vazan, medutim praksa je
pokazala svoje.

Dosta sam priao o stvarima koje vise
manije svi koji rade webove znaju, stvari koje

slijede namijenjene su viSe programerima
nego dizajnerima. Dizajnu ¢u se ponovno
posvetiti kasnije.

Ako na vasem siteu radite prodaju nemojte
troSiti vrijeme da biste optimizirali web
stranice za kljuéne rijeCi kao Sto su ,in-
formacije o, ,uputstva“ itd, vrlo vjerojatno
posljetitelji koji dodu s tih kljuénih rijedi
nece nista kupiti ve¢ ih zanima samo neki
detalj.

U par natuknica probat ¢u objasniti stvari
o kojima Google brine, tj. sto ,boduje“.

- Nakon Sto ste odabrali kljuéne rijedi,
pogledate tko se od konkurencije poja-
vljuje na prvih deset mjesta za te kljuéne
rijeci.

- Svaku od njih pomno analizirajte -
napravite Excel tablicu - pronadite gdje
se te kljuéne rije¢i kod njih nalaze na
samoj stranici. Vrlo vjerojatno cete ih
naci vec¢ u prvoj re€enici, pa je bitno da
barem dvije rijeci sa vaseg popisa bitnih
nadu i u vasoj prvoj re¢enici (odaberite
one najbitnije rijedi).

- Analizirajte koliko je prosje¢no duga prva
reCenica vase konkurencije. Uzmite u
razmatranje barem prvih pet rezultata.
Vasa prva re€enica bi trebala imati otpri-
like isti broj rijec¢i kao i visoko rangirani
konkurenti.

- Istu stvar napravite sa meta tagovima i
meta descriptionom

- Ponovite to i za title bar, koji bi trebao
imati maksimalno 80 znakova, idealno
bi bilo oko 50. Pazite, google ,broji i
specijalne znakove ukljuéujuci razmak.

Zaboravite bilo kakve flash izbornike!

Google ne vidi tekst unutar flasha (ponekad
prepoznaje linkove, npr. u bannerima), te od
takvoga nemate nikakve koristi. Kvalitetni
izbornici mogu se izvesti i pomocu CSS-a.
Nemojte ni pomisljati cijeliweb raditi u flashu
ako Zelite dobar ranking na traZilicama.



Ako vam je toliko velika Zelja imati stranicu
u flashu onda napravite i jednu stati¢nu,
koja je dobro optimizirana. Frameovi kao ni
flash ne dolaze u obzir, traZilice ih ne vole
ili bolje re¢eno ne podnose.

MALO O TRIKOVIMA

Vec i pocetnici znaju da je dobro odab-
rana domena velik korak u optimizaciji za
traZilice, no tu se moZete pouzdati mak-
simalno u dvije rijei. Na Apache web
serverima postoji modul koju sluzi bas za
SEO. Dakako, rije¢ je o mod_rewrite, koji
sluzi za promjene URL-a, odnosno manipu-
laciju imenima datoteka. Vazno je da osim
rewrite-a url-a napravite i rewrite title bar-a,
najbolje sa nazivom fajla, ili sa naslovom
teksta unutar te datoteke (pretpostavka je
da naslov na neki naéin istaknut, ili h1, h2
tagovima ili samo boldan). To je dovoljno
za drugacije bodovanije.

URL - nazivi datoteka, linkovi, itd.
Programeri Cesto stavljaju linkove tipa
index.php?catergory-id=5. TotraZilicamane
znaci bas puno, dok index.php?category-
id=kultura ve¢ ima smisla jer je kultura
klju€narijec. Jos je bolje rijesenje /kategorija/
kultura.html.

TraZilicama je jako vaZan naziv datoteka,
to su relevantne kljuéne rijeci. Pisete i
¢lanke nije na odmet da vam naziv teme
bude i naziv datoteke. Npr. nazivu www.
domena.com/predsjednik-primio-ministra-
gospodarstva.html, nisu potrebna dodatna
pojasnjenja. Dakako, vazno je da se ne
pretjera kako ne biste bili proglaseni spam-
merom. Mnogi portali iza domene kreiraju
foldere po datumima, npr. www.domena.
com/2007/01/09/ , pa iza toga neko ime
datoteke. Danas mnogi CMS sustavi
imaju mogucnost rewrite url-a, te dodavanja
dodatnih meta tagova za svaki ¢lanak.

TraZilice gledaju i imena vasih slikovnih
datoteka. Sigurno i sami znate da postoji
specijalizirani servis za pretragu slika, pa
tako vecina stranica ima vec¢ na pocetku
(zaglavlju) logotip tvrtke kojeg dizajneri
¢esto nazivaju logo.jpg, sto trazilicama bas
i ne znaci mnogo. Savjetujem da iskoristite
naziv logotipa za npr. naziv tvrtke ili jednu

od djelatnosti. Naziv dakako ne smije biti
duzi od dvije rijeéi razdvojene crticom -,
(naravno bez navodnika).

Obavezno koristite ALT tagove, no nemojte
pretjerati. Stavite ALT na maksimalno tri
slike sa maksimalno &etiri do pet rijedi,
ostali neka budu proizvoljni ili ih ostavite
prazne. Provjerite kod konkurencije kako
je to rijeSeno. Prema standardu svaka
slika bi trebala imati alt tag, tako da nije na
odmet da stavite prazan alt="“ otvorite ga i
odmah ga zatvorite, bez razmaka izmedu
navodnika.

Ukoliko je stranica na hrvatskom jeziku, iz-
bjegavajte engleske rijeci. Ukoliko je naziv
nekog proizvoda na engleskom i ne mozZete
izbjedi strani naziv, nema veze. Ukoliko ih
ima vise, probajte vidjeti moZete li nekako
u slikama napisati nazive proizvoda, no ni
ovdje nemojte pretjerati jer bi se stranica
mogla dugo uditavati.

Kontakti - ova rubrika je jako bitna, naime
stranice koje spamaju trazilice u vecini
sluéajeva nemaju kontakte, ve¢ su samo
bogate kljuénim rije€¢ima. O toj cinjenici
kreatori takvih stranica gotovo nikad ne
razmisljaju, tako da je rubrika kontakti jako
bitna.

PokuSajte ¢ak datoteku nazvati kontakti.
htmlili .php svejedno, neovisno o tehnologiji
koju koristite. U kontaktima navedite neko-
liko imena stvarnih osoba, par brojeva
telefona ili mobitela, stavite adresu, po
mogucnosti link na neki telefonski imenik ili
mapu grada (van vaseg servera). Navedite
jednu e-mail adresu kljucnarijec@domena.
com), ali ostanite samo na jedno;.

Google je nevjerojatno pametan i cijelo
vrijeme udi, tako da nije na odmet da u
kontaktima kod adrese napiSete neko
popratno objasnjenje, u stilu: desno od
Xy, iznad xy, pored xy, na katu iznad xy,
nasuprot xy. PokusSajte pronadi neko ime
(brend) koje postoiji i na Internetu, provjerite
da li imaju kontakte i da li ste oboje stavili
isti naziv adrese, slobodno ih linkajte, to je
trazilicama relevantan podatak i dokaz da
se ne radi o spam siteu nego o kvalitetnom
sadrzZaju.



Nemojte se ustrucavati linkati webove van
vaseg sitea, to vam nece naskoditi niti kod
traZilica niti kod posjetitelja, pogotovo ako
na nekom drugom linku pronadu nesto
Sto su trazili. Velika je vjerojatnost da ce
zapamtiti mjesto gdje su nesto pronasli,
neko krajnje odrediste, tako da ée se vratiti
na va$ web i kliknuti na link.

KAKO KORISTITI LINKOVE?

PiSe li netko tekst o vama ili vasoj web
stranici ili vi sami postavljate link na svoju
stranicu s nekog foruma, bloga ili weba,
nemojte to raditi na nacin da napisete tekst
i link stavite na neku besmislenu rije¢, kao
§to to obi¢no biva. Eto primjera:

Za izradu web stranica kliknite ovdje.
Za izradu web stranica kliknite ovdje.

Zanemarite Cinjenicu Sto drugi primjer
vizualno loSije izgleda, sigurno vam nece
nikoga otjerati, a ima vecdu tezinu kod
traZilica jer ,ovdje“ iz prvog primjera nije
nikakva kljuéna rije¢. Veé je redeno na
pocetku da trazilice ne znaju gramatiku, te
da ce gotovo isti rezultati biti za ,izrada“
i ,izradu®. Prvih deset ée biti istih prvih
deset, samo moZda drugadijim redom.

Iskustvo mi je pokazalo da se najvise isplati
biti na prvoj, drugoj ili trecoj poziciji ili na
jedanaestoj, dvanaestoj ili trinaestoj. Ri-
jetko netko klikne na Sestu ili sedmu pozic-
iju. Gotovo dvostruko vise klikova moZete
oCekivati s jedanaeste (druga stranica, prvi
link) nego sa sedme pozicije, jer ste prvi na
drugoj stranici na traZilicama.

Google ne vidi vas web do

trenutka kad na nekoj drugoj

stranici pronade link. Ma koliko

god se vi trudili prijavljivati

stranice na traZilice raznoraznim
alatima, jedan link iz nekog web
direktorija biti ce vam od vece

koristi.

.

RELEVANTNE STRANICE

Kod pozicioniranja stranica je takoder bitan
broj linkova koji vodi do vas. Naravno da je
bolje Sto je veci, medutim link dobiva na
tezini ukoliko je iz relevantnih izvora. Dakle
ako je link s web stranice, foruma, bloga,
imenika koji se bavi sli¢nom ili istom tema-
tikom kao i vas web, traZilice ga smatraju
relevantnijim. Za pocCetak mozZete prijaviti
vas web u neke web imenike, u kategorije
koje su vam najbliZe.

Npr. www.hr, www.oglasavanje.com.hr,
www.mrezni-marketing.com,
webimenik.htnet.hr, webimenik.net.hr
itd.

Kasnije link direktorije treba izbjegavati
no za start su dobri tek toliko da trazilice
dodu do Vas.

Mnogi ne razmisljaju o joS jednoj velikoj
prednosti direktorija a to je Sto se u istim
(relevantnim) rubrikama nalazi i vasa
konkurencija i tako trazilice uce.

Impressum | Kontakt | Mapa sjediita
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Poloza: Naslovnica.

web imenik

 Drustvo
L, u ?

Kod prijave na link direktorije potrebno
je znati granicu, ne smijete zaspamati
linkovima sve direktorije na koje naidete.
Rijetki su posjetitelji koje cete dobiti
preko link direktorija, a i ti posjetitelji nisu
kvalitetni. Google kao i ostale traZilice ne



smatraju link direktorije pretjerano vaznim.
Osim onih renomiranih i starih (najéesée
pladenih), jer ne moze si trazilica dozvoliti
da o broju povratnih linkova iz razli¢itih
direktorija ovisi rezultat pretrage. Dapace
mnoge ,farme“linkova Google niti ne uzima
u obzir, ili ih ¢ak niti ne indexira (dosta Cest
slucaj).

GOOGLE TOOLBAR

Negdje sam procitao informaciju da Google
prima informacije o web stranicama c¢ak
i iz svog toolbara. Ako imate na svojim
stranicama RSS kanale, navodno prati da
li su ga korisnici dodali u toolbar, i joS neke
sitnice za koje ne mogu tvrditi da su to¢ne
pa radije ne bih o njima, ako imate vremena
istrazite malo te informacije, isto vrijedi i za
Google Mail, i Google Talk, navodno prati
doseg vaseg brenda, tj. koliko €esto se
Salje vas url.

STO SVE GOOGLE VOLI,
A STO NE?

Kod odabira kljuénih rijeCi za koje radite
SEO pazite da se one spominju negdje
,visoko“ na vasem webu. Ako koristite
korijen rijeCi za SEO uzmite u obzir da
google svaku izvedenicu vidi kao tu rijec
bez obzira na to sto je ona duZa ili ima
prefikse/sufikse. Takoder pazite da se ta
rije€ ne ponavlja previse puta. Koliko puta
se smije ponoviti? Vratite se na prethodnih
pet stranica koje su na prvim pozicijama
za tu rijed i prebrojite koliko puta se spom-
inje kod njih. Pri tom uzmite u obzir samo
ono $to vidite na webu, iskljuujuéi meta
tagove, ali ukljucujudi alt tagove.

GO ( )g le Webmaster Tools

Dashboard > http:/iwww.posluh.hr/ > Summary

Diagnostic  Statistics  Links  Sitemaps

Summary

Indexing | Query stats »

Home page crawl " Googlebot last successfully accessed your home page on Jun 17, 2007.

Mobile wieb
Index status: " Pages from your site are included in Google's index. See lndex stats. (2]
ols

70 -
A Details »
70 -

B 25 Details »
70 -
&g Details »
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Takoder niposto nemojte optimizirati za
rije€i od 3 slova ili manje, npr. rije¢ ,web",
te za rijeCi koje se ucestalo ponavljaju na
vecini stranica. Ukoliko ste u mogucénosti
napravite jednu stranicu (html, php..) koja
se zove kao i ta kljuéna rije¢, te na njoj
napravite ,dodatne opise“, nema smisla
stranice na koje vodi link ,saznaj vise“
nazivati imenom vise.html opsirnije.php
i sliénim nazivima, jer to traZilicama ne
znadi nista, a to vam nije cilj.

RECIPROCNI LINKOVI

Vi linkate nekog, netko linka vas, i nije
neka mudrost, medutim trebali bi vas
linkati ,konkurenti odnosno partneri,
tj. stranice koje rade istu ili slicnu stvar
i imate zajednicke kljuéne rijeci, jed-
nosmjeran link je samo pola obavljenog
posla. lIzbjegavajte  moguénost da
napravite stranicu linkovi.html i u njoj 10
linkova. Ako ikako moZete ukomponirajte
negdje u rubrike ili u stupce malo mjesta
za linkove i nazovite ih ,partneri®, tako
posijetiteljima nece izgledati nametljivo.

SITEMAP, ROBOTS.TXT,
RSS, META TAGOVI

Za pojasnjenje pojma Sitemap trebam
vam predstaviti par linkova. Na adresi
www.google.com/webmasters/
sitemaps/ nadi ¢ete sve Sto vam je potreb-
no, od besplatnih generatora sitemapa, pa
do detaljnih objasnjenja kako optimizirati
kod. Da biste koristili te alate potreban vam
je google account koji moZete besplatno
registrirati ako ga jo§ nemate.

| My Account | Help | Sign out

Morate znati da samo s jednom
promjenom sigurno necete skociti
dvadeset pozicija, ali sa samo
jednom promjenom lako mozete
pasti dvadeset pozicija.

r



URL-ove koji nisu dostupni, a Google za
njih zna (vjerojatno netko izvana linka na taj
sadrZaj koji je neko¢ postojao), obavezno
zabranite trazilicama pristup s robots.txt na
te datoteke.

Na slici na prethodnoj stranici moze se vidjeti
kako izgleda to sucelje.

Robots.txt

GET SROEOTE.THT

S ovim fajlom (u rootu
vase domene) moZete
napraviti suprotno, mozZete
trazilicama reci Sto da ne
gledaju. Ovisno o tome
sto vam treba, prosurfajte
malo zanimljive stvari se mogu raditi sa
ovime, ako vam smetaju neke trazilice
mogu se i odbiti.

http://www.robotstxt.org/ - vise o tome
moZete saznati na ovoj adresi

RSS - (Really Simple Syndication)
. v Google naime voli rss, zasto
! j - to jo§ nisam otkrio, mozda u

: nekom drugom izdanju ovog
priruénika. Vas bi web svakako trebao
imati rss, barem onaj bitni sadrzaj.
TraZilicama se vjerojatno svida kad vide

da je tehnologija izrade weba u korak s
vremenom.

Vise o RSS-u proditajte na http/
en.wikipedia.org/wiki/RSS_(file_format)

Ispravan kod
~ XHTML Vel!ku vaznpst trebg
- 1.0 dati  profesionalnosti,
ovdje de iskusniji znati
o ¢emu pri¢am.

http://validator.w3.org/ - ovdje
provijerite vas web i ispravite nedostatke

H1 i H2 tagovi

Isto kao i RSS Google voli kljuéne rijeci
u tagovima, ovdje treba pripaziti na neke
detalje. Samo 1-2% ukupnog teksta smije
biti u H1 i H2 tagovima. Ne bi bilo dobro
da odmah prva rec¢enica ima bilo koji od
ova dva taga. Takoder obratite pozornost
da unutar tih tagova nikako ne bude vise
od pet Sest rijeci.

ALEXA.COM | TEKST NA
GOOGLEU ISPOD LINKA

Slu¢ajno sam primijetio da je google
skinuo sa alexe opisni tekst ispod linka na
rezultatima za jedan moj sajt. Izgledalo je
nevjerojatno. Promijenio sam tekst, trebalo
je neko vrijeme da ga alexa revidira (morate
staviti neki autogenerated file od alexe u
root domene).

Probajte sami osmisliti neki tekst koji nije
prebogat klju¢nim rijeCima. Tekst mora
biti smislen i interesantan, ali ga prekinite
u pola recenice, kao da slijedi neki extra
zavrSetak da psiholoski namami korisnika
da klikne. Nisam siguran, no mislim da je
180 znakova limit koji mozZete koristi.

SIMULATOR TRAZILICA

http:/www.seo-browser.com - po meni
veoma kvalitetno rjeSenje, zapravo sve sto
vama treba da biste ,prebrojali“ znakove,
rije€i itd. kod vase konkurencije.

seo-browser.com”

See your website like a Search Engine sees L

Adarss | Parse URL

copyright ® 2005 - 2006 Anduro Marketing and lan McAnerin

Didyou v Please I

Vi pokuSajte naci zlatnu sredinu svih njih.
Tesko da cCete pronacdi onaj sitni detalj koji
drugo mijesto drzi korak ispred treceg, to
moZe biti sitan detalj, npr. broj slova u title
baru ili ¢ak prvoj recenici.

VANJSKE SKRIPTE

Javaskripte — Kkoristite maksimalno dvije,
bilo bi idealno samo jednu. Cak i ako vam
ne treba nijedna, nadite neku koja vam nece
smetati i iskoristite je. Nemoijte pretjerati pa
uzeti nesto sto ¢e usporiti ucitavanje vaseg
weba. Ako nemate ideju Sto staviti, stavite
google analytics statistike, sigurno ¢e vam
biti od koristi.



PHPSESSION

ZaboravitenatodauURL-uimate phpsession
i ogromnu koli¢inu brojki koje trazilicama ne
znace bas nista.

UKUPNA VELICINA

Nastojte da se vasa web stranica brzo
ucitava, naslovnica nikako ne bi smjela
prelaziti 200 Kb, a sve stranice ispod bi
trebale biti Sto manje. Sve slike optimizirajte
na najbolji moguéi nacin, koristite CSS, i
naravno izbjegavajte tablice. Pazite da sve
datoteke budu sto je manje moguce.

NASLOVNICA | OSTALE
PODSTRANICE

Naslovnicu biste trebali optimizirati za 2-3
kljuéne rijeci koje su vam najbitnije najviSe
posjetitelia doc¢i ¢e bas na naslovnicu
pa odluciti da li c¢e ici dalje ili ¢e se tu
zaustaviti.

FAVICON.ICO

Google voli pratiti detalje, po detaljima se
moZe deklarirati i kvaliteta, stoga obavezno
vas web mora imati i favicon.ico (ikonica
16x16 pixela) smjeStena u rootu vase do-
mene, a dugorocno je i dobra za brending.
Ako posijetitelji bookmarkiraju vas web u
favoritsima ¢e se svaki puta iscrtavati i vas
logo, tj. favicon.

GOOGLE VIDI SVE

Google zna sve o vasoj domeni, datum prve
kupnje, do kada vrijedi, ima cache stranica,
prati promjene, prati promjene vlasnika,
preselienje na druge hostinge itd. Imajte i
to na umu. Pogotovo ako iz nekog razloga
mijenjate ime odnosno selite sadrZzaje na
drugu domenu. Pazite da napravite dobar
301 redirect, te da ,vlasnistvo“ domene u
registrima prijasnje i nove domene bude isto,
makar za pocetak dok se google stvarno ne
uvjeri da je sadrzaj preseljen.

DOSEG RIJECI

Kljuéne rijecCi trebale bi se kretati izmedu
1-6% ukupnog teksta na jednom mijestu
klju€na rije€ bi trebala biti link na neki sadrZaj
unutar vase domene.

UCESTALE PROMJENE

Ukoliko je rije€ o stranicama koje su prezen-
tacija poduzeca poZeljno je da se mijenjaju,
no ne precesto, jer se od njih ne oCekuje
da budu promjenijive. Niposto nemoijte raditi
nagle i velike promjene.

Ukoliko naknadno morate dodati znatnu
koli¢inu teksta, napravite to, ako je ikako
moguce, u nepravilnim intervalima, sa sto
je moguce duzim periodima. No ne morate
pretieravati, recimo da jednom tjedno
dodajete jednu stranicu, ako vam je web
od pocetka ,veci“ moZete i brzim tempom.
Takoder trazilice uzimaju u obzir i veli€inu
samog weba, te koliko se ona Ccesto
mijenja.

DOORWAY STRANICE -
NE KORISTITI!

Ovdje ne postoji ali. Jednostavno
zaboravite da ste ih ikada igdje
vidjeli. Ako imate (a sigurno imate)
problema s objasnjavanjem
klijentu da je to beskorisno samo
mu pokazite ovaj odlomak.

STAROST POVRATNIH LINKOVA

Sto su stariji to je bolje, ali nemojte mijenjati
sekst linka“ na stranicama koje vas linkaju,
za ovakve stvari idealni su link direktoriji.



KOMERCIJALNE DOMENE

NaZalost za .hr domenu ne postoji javni
registar (u smislu whois servisa), dns.hr nije
standard koji podrZzavaju trazilice. Google
je davno kupio jedan registar domena ne
kako bi prodavao domene, ve¢ kako bi
imao pristup podacima. Tako je recimo rel-
evantan podatak koliko je domena stara te
na koliko je zakupljena: ukoliko je u startu
kupljena na viSe godina ima ,viSe sanse“
da je rije¢ o ozbiljnoj domeni. Savjet: u
startu kupite domenu na 3 godine. Nakon
godine dana produzite domenu ponovno
za 3 godine, tako cete doci na period od
5 godina. Nista time ne gubite, tako i tako
je morate platiti kupovali je svake godine ili
odjednom.

KUPOVINA
KRATKOTRAJNIH LINKOVA

Ovo je nesto sto rusi PR, tj. narusava princip
rada, tako da kratkotrajna prijavljivanja
vaseg weba na velik broj sajtova mozZe vam
kratkotrajno donijeti promet, ali dugoro¢no
nikako. MoZe samo nastetiti.

SERVER UPTIME

Bitno, ali ne pretjerano. Zapravo svi ovi
detalji zapisani ovdje nisu ¢vrsta stajalista,
ali svi zajedno nesto znace isto tako i kom-
binacija nekih nesto znaci, vjerojatnije da
¢e vam nastetiti nego da ¢e vam pomoci.

Server uptime je bitan, jer vise moze
nastetiti, naime povremeni restarti servera
itd. nisu nista strasno google posjecuje vas
web povremeno, recimo 2-3 puta tjedno
ukoliko imate malo bolji PR.

DATACENTAR — WEB HOSTING

Google ima nekoliko datacentara u svijetu,
i ukoliko imate ,lokalne“ stranice, odnosno
na hrvatskom jeziku, smjestite web stranice
kod hosting providera koji ima servere u
Hrvatskoj.Danasviserazlikeucijenivanjskih
i domacdih providera ne postoje, tako da
svakako pazite na lokaciju servera.

KAKO SU KORISNICI OTISLI
SA VASIH STRANICA?

Nevjerojatno, no google pazi kako su vasi
posijetitelji otiSli sa vasih stranica! Da i
povratkom na gumb back (najcesée ako su
dosli sa googlea - samo 1 klik daleko), da li
su kliknuli na neki link koji vodi van vaseg
weba ili su ugasili browser? Ako ste nekada
vidjeli google analytics statistike ovo onda
nije nisa ¢udno.

VRIJEME PROVEDENO
NA STRANICAMA

Isto kao i za izlazne stranice, nije mi poznato
kako google mijeri vrijeme provedeno na
stranicama. Mislim da je to samo kod stran-
ica koje koriste google analytics statistike,
pa sheraju baze podataka, medutim negdije
sam procitao da google prati koliko ste se
zadrzali na stranici, tj. koliko page viewsa
ste napravili.

DOLAZNI LINKOVI
S DOBROG PAGERANKA

Vrlo vjerojatno ¢e vam jedan link sa nekog
weba koji ima PR4 ili 5 donijeti viSe koristi
nego 105 linkova sa PRO webova, ali pazite
jer site s PR6 vam moze donijeti i Stetu ako
nije relevantan sadrZaj. Dakle pazite tko
vas linka! Google tvrdi da vam takvi linkovi
ne mogu nastetiti jer ne mozZete utjecati na
to da vas netko linka, ali praksa je malo
drugadija.

C-KLASA IP ADRESA

Ukoliko imate viSe stranica, a sve su na
istom serveru, ili na serverima bliskih IP
adresa, google necde uzimati u obzir sve
linkove, uzeti ¢e u obzir oko 10 komada i to
nekim slobodnim odabirom. Nece uzeti onih
10 koji bi vama najviSe odgovarali.

SIMULIRAJTE SPIDERA

Spider je dio trazilice koji posjecuje vas web,
i vi prakticki radite optimizaciju za spidera.



pider Etf
Trade with a global leader. US stocks, Options, ETFs, Bonds

Pomodu raznoraznih simulatora testirajte
§to na vasem webu spider vidi - obratite
pozornost na to kako ¢ée vam spideri
prikazati hrvatske znakove.

Dva najpopularnija spider simulatora:
http://www.spider-simulator.com/

http://www.webconfs.com/search-
engine-spider-simulator.php

U Sy S

Comment les moteurs de recherche voient-ils votre site ?

Tapez l'adresse de votre site (exemple : http://www.vetresite.com/) :

[ntep:/ /1 Analyser

[% Suivre ies redirections

Applicatits ré:

par Brioude Internet ct Raynette

Rapport positionnement
Evaluer vatre positionnement sur les motewrs gratuitement

SEO Tools : Search Engine Spider Simulator

Experience Better Affiate Marketing.  [NSIGRIUPINGWE:

Enter URL to Spider

submit

" add o delicious

How it Works

A lot of Content and Links displayed on a webpage may not actually be visible to the Search
Engines, cg. Flash based content, * content generated through javascript, content displayed as Ads by Gooae
ages ot

i mulics  Sarch Engine by dislaying he conints of & webpage exaclyhow a Serch
Engine would see it

ihe yprinks that will b fllowed (crwled) by a Search Engine when iviss ON@Way Links $35 a
month

Getupto 500 oneway links pointing directly to
your website:

www.onewaylinkexchange.net

PONOVNI POVRATAK

Odlomak koji slijedi nema puno veze sa
SEO, ali daje koristan savjet. Probajte
osmisliti neki sadrZaj koji ée korisnika
vratiti, tj. potaknuti ga na to da se vrati
ponovno. Kad ste jednom s traZilice dobili
posjetitelja morate imati ,ono nesto“ Sto
drugi nemaju, ponudite aukcije, proizvod
dana, tjedna, akciju za neki proizvod,
podijelite besplatno nesto na nagradnoj
igri i svakako dodajte opciju ,Spremi u
favorite“, jednim klikom. lako to velika
vecina nece udiniti, sigurno razmisliti o
tome da li da kliknu, i to je ve¢ nesto. Po-
taknuli ste posijetitelja da malo promisli.

PORTALI | SEO

Malo je drugacije kad optimizirate korpo-
rativne stranice ili kad optimizirate portale

za trazZilice. Kod korporativnih stranica
trebate paziti na kljuéne rije€i koje suvama
interesantne i pozicionirate vas web samo
za njih, kod portala ideja je pojavljivati se
za Sto vise upita, no ne nuZno visoko.
Razli¢ite su strategije pristupa, medutim
portali kod nas ne razmisljaju o tome
koliko potencijala lezi u optimizaciji za
trazilice i na krivom mjestu troSe energiju
i novac za oglasavanje.

CMS - GOTOVA RJESENJA

Za korporativne stranice |ZBJEGAVATI
gotova ,genericka“ pogotovo besplatna
rieSenja, ti sustavi desto imaju iste urle,
i dosta identiénog sadrzaja. Ukoliko ba$
morate koristi neki cms izmijenite sve
.greske“ koje se javljaju, i maksimalno
kostur dizajna te sve Sto vam padne na
pamet.

ONLINE PRODAJA - SUPPORT

Ovo je joS jedan odlomak koji nije direk-
tan SEO. Ukoliko imate bilo kakvu prodaju
preko Interneta osigurajte online support,
ili bar non-stop dostupan telefon za vase
potencijalne klijente. Danas svi ozbiljni
servisi koji nesto prodaju osiguravaju
online podrsku i dostupnu bazu ucestalih
pitanja. Iznenadili biste se kad bi u statis-
tikama posjetitelja pratili koliko posjetitelja
pregledava ucestala pitanja.

ISPRAVNI LINKOVI

Vrlo visoko na ljestvici prioriteta trazilica
su i ispravni linkovi. Obavezno prekon-
trolirajte sve linkove da li su funkcionalni.
Ako vec€ ne rade sloZite error 404 stranicu
koja je dizajnirana kao i vas web.

W3C Link Checker
-

Docs Downioma | Femomcr Vaoaon

Enter the adcress (URL) of a document that you would like to check
. posiuh hf

op

Summary only
Hide redirects: @ all O for directories only
Don't send the Acce pt.-Language header

o Checklinked documents recursively, recursion depth: (4

Save options in a cookie

Chack



Kao i kod tekstualnih linkova vazno je da
su i sve slike dobro linkane tj. da se stvarno
prikazuju. Svakako na sitemapu provjerite
sve linkove.

http://validator.w3.org/checklink

Ovim alatom moZete provjeriti ispravnost
linkova.

OPTIMIZACIJA
ZA HRVATSKI JEZIK

Ako je stranica na hrvatskom jeziku potru-
dite se da se ne spominje nijedna engleska
rije¢ ako je to ikako mogude. Naravno,
Cesto se spominju strani nazivi proizvoda,
no to i nije tolika Steta jer je google bar i ne
pronalazi ¢esto, pa je mala vjerojatnost da
¢e je proglasiti stranom rijecju.

Ukoliko ste koristili neke besplatne kompo-
nente maknite sve komentare na engleskom
u sourcevima. Velika je prednost raditi opti-
mizaciju za hrvatske klju¢ne rijedi jer je broj
rezultata znatno maniji nego za npr. eng.

NAVIGACIJA

Ako je ikako moguce koristite
tekustalnu navigaciju, ako vec¢
mora biti grafiCka koristite alt
tagove kako biste traZilacama
objasnili o ¢emu se radi na
stranici iza.

“TIP OF THE DAY”

Ostavite si mjesta za neke minimalne
promjene dopune itd. veé¢ pri samom
planiranju. Tip of the day dovoljno je mala
promjena na vasem webu iz koje google
moZe zakljuciti da je stranica Ziva, a opet tih
par re¢enica nece tj. ne moze bitno nastetiti

rankingu vasih stranica. Pazite samo da u
tim kratkim tipovima ne spominjete previse
puta kljuéne rije€i. Treba testirati, mozda
trazilici odgovara da se niti jednom ne pojavi
neka kljuéna rijec.

Tip of the day dobar je nacin da si osigurate
povratak zainteresiranih. Tesko da ¢e dola-
ziti svaki dan, ali tip bi trebao imati pretraZivu
arhivu po datumima, pa je vjerojatnije da ¢e
se netko povremeno sjetiti pogledati Sto je
sve pisalo nego da ¢e svaki dan provjera-
vati. Ipak vi niste news portal.

VIC

Jos nisam upoznao osobu koja ne podnosi
ili ne voli viceve, ukoliko imate viceve iz
,vase branse“ postavite dva, tri vica, vrlo
vjerojatno ée jedan dio posijetitelja kad bude
nekome prepri¢avao vas vic sjetiti se gdje
ga je vidio. To ne mora biti dugacak vic, ali
bi bilo idealno kad bi bili iz vase djelatnosti.
Umijesto vica moze posluZitii neka anegdota
iz vaseg poduzeca.

JEDINSTVENI SADRZAJ

Trazilice ne vole vidjeti iste stvari na vise
stranica (pogotovo ako su na razli¢itim IP
adresama). Ukoliko na vasem webu imate
vide stranica koje iz nekog razloga moraju
biti iste, probajte ih naprauviti sliénima.

No nikako nemojte sa nekih postojecih
stranica ,maznuti“ par recéenica. TraZilice
znaju tko je stariji, pa vas ,kazne“. Postoiji
puno ¢lanaka o duplicate contentu na Inter-
netu, ne bi bilo na odmet da malo proditate o
tome. Ako vec koristite tudi tekst, obavezno
na kraju tog teksta linkajte izvor, necete zato
izgubiti korisnika niti potencijalnog klijenta.
(naravno linkajte ga tako da se otvara u
novom prozoru).

Vezano za ,dupli sadrZaj“, ukoliko hostate
.doc ili .pdf fajlove koji imaju isti sadrZaj kao
i vas web, obavezno ga robots.ixt fajlom
zabranite trazlicima, jer google indexira i te
dokumente. Osmislite sadrZaj koji ¢e drugi
webmasteri htjeti linkati, dakle da ,,slué¢ajnim®
odabirom dobijete pokoji link. Kad se



jednom pozicionirate, bildanje linkova
prema vama viSe nece imati smisla,
nemojte se ni truditi, samo pazite da broj
dolaznih linkova raste postepeno odnosno
sprirodno®“. Nemoijte se odjednom polinkati
sa 100 mjesta pa onda mjesec dana da
nema novih linkova prema vama.

JEDAN KLIK

Nastojte da sve kljuéne stranice, tj. pod-
stranice budu jedan klik daleko, nemojte
ulaziti u globalne kategorizacije, pa pod
kategorije, pa pod kategorije neke pod
kategorije, to je naporno i za posjetitelje i
za trazilice, ma koliko god jednostavna bila
navigacija. PageRank se polako grana,
i visokog PR de dobiti ,prve stranice do
naslovnice“. Te adrese nastojte dugoro¢no
ne mijenjati.

Negdje sam vidio kako je netko jednostavno
objasnio, SEO otprilike ovako:

Main page > Level2 > Level3 > Level4 -
i tako Sto dalje idete to SEO ima manje
smisla.

DVIJE STOTINE RIJECI

Svaka ozbiljnija stranica, ukljuéujuéi i
naslovnicu trebala bi imati barem dvjesto-
tinjak rijedi. To su najéesée opisi. Ako bas
morate Koristiti viSe rijeci probajte ih raz-
biti na viSe stranica, ali nemoijte pretjerivati.
Google ne voli stranice sa malo rijedi,
odnosno ne smatra ih ozbiljnima.

ODABIR DOMENE

Kljuéne rije¢i u nazivu domene nekada
su pola obavljenog posla. Isto tako mogu
i nastetiti. Provjerite da li netko od vase
konkurencije u nazivu ima neku od vasih
kljuénih rijedi. Ukoliko ima, vasa dom-
ena koja sadrzZi te rije¢i mogla bi vam biti
od koristi. Ako nema nijednog takvog
rezultata nece biti na odmet da neke
rubrike nazovete po kljuénim rije¢ima npr.
www.domena.com/kljucna-rijec/

POVRATAK
NA NASLOVNICU

Probajte odmah u startu
rijeSiti mogucnost povratka
na naslovnicu s bilo koje
razine odnosno s bilo koje
podstranice vaseg weba.

Pazite da kod optimizacije bude $to manje
presjecanja urla znakom / odnosno ulazaka
u podfoldere.

PDF, PPS, PPT, DOC | LINKOVI

Kao sto ste sigurno mnogo puta vidjeli u
rezultatima google pretrazuje i pdf
dokumente, bolje re¢eno google cita pdf
dokumente, te ih konvertira u html.

Trik je da napravite neki pdf koji na Siroko
opisuje neko vase podrucje djelatnosti, to
ne mora biti puno teksta, no bitno je da se
spominju vase klju¢ne rijeCi te da negdje
na kraju tog pdf dokumenta stoji link na vas
web. Zamolite nekog prijatelja da stavi taj
pdf dokument negdje na svoj server i da
ga linka kao zanimljivost. To ne mora biti
link vidljiv posjetiteliima, ali priCekajte da
ga google nade i procita. Zanimljivo je da
google pridodaje vaznost linkovima na koje
tako ,slu¢ajno naide”.

Nikako nemojte u kratkom periodu kreirati
viSe od dva dokumenta i hostati ih negdje
van vase domene, priCekajte par tjedna
izmedu postavljanja novih.

VELIKA | MALA SLOVA

Izbjegavajte na svim stranicama ISTICATI
VELIKIM SLOVIMA kljucne rije¢i. Na
naslovnici ih slobodno boldajte ili stavite
neki drugi ali sli¢an font, no nikako nemojte
SVE PISATI VELIKIM SLOVIMA. To je
pocetnicka greska, traZilice to ne vole.



Da se jos jednom vratim na srz SEO-a,
vasa ideja nije napraviti stranicu koja ¢e se
pojaviti visoko na traZilicama pa splasnuti
nakon par indeksiranja, vasa je Zelja da se
ona tamo i zadrZi. Mora vam biti jasno da
Cete plesati par mjesta gore dolje, to je
normalno.

FORUMI KAO BACKLINKOVI

Ve¢ sam prije napomenuo da je dobra fora
da se linkate s blogova i s foruma (kao
potpis ili kao vas homepage u profilu), no
nikako nemojte pretjerivati. Ne bi imalo
smisla da se idete registrirati po forumima
i linkati sami sebe. Danas se forumi vrte na
Cetiri - pet razlicitih platformi i trazilicama
nije tesko pronadi slicnosti ili jos gore pravil-
nosti. Ukoliko je vas nagon jaci od vas i tjera
vas da se registrirate i linkate se s foruma
nemojte to napraviti odjednom. Svakih
tjedan dana se registrirajte na jedan forum,
nikako ne na deset odjednom. TraZilice
moraju polako nailaziti na vase linkove.

WEB RING

Probajte dogovoriti s nekoliko stranica da
se medusobno svi poveZete, takozvani web
ring. Napravite to s pouzdanim webmas-
terima, vasim prijateljima, ili jednostavno
zamolite par webmastera (po mogucnosti
onih c&ije web stranice imaju bolji Page
Rank). Potrudite se da se va$ link tamo
Sto dulje zadrZi, obavezno ih linkajte preko
klju€ne rijeci.

SVAKA STRANICA
ZASEBNA CJELINA

Google nekada kod prikazivanja rezultata
prikaZze nekoliko varijanti. Ukoliko vas web
nije prevelik nastojite svaku podstranicu
napraviti na neki nacin razlicitu od ostalih,
npr. promijenite title bar (stavite temu
stranice i iskoristite rijeci koje su u body-u).

Istu stvar napravite s meta tagovima.
Raspored rijeci u h1 i h2 tagovima te prven-
stveno u title baru i prvoj recenici body-a
veoma su vazne. Nikada ih ne valja staviti
na pocetak, ali opet ni predaleko.

Zapravo bi bilo idealno od desetog do
dvadesetog mjesta, a poceti s kljuénom
rijedi. Necete pogrijesSiti ako pogledate
kako konkurencija iz top pet rezultata to
ima rijeSeno. Kad ste ved tu provjerite da
li sluéajno imaju prokomentirane kodove ili
rije€i i reéenice. Ukoliko postoje, provijerite
da li je u komentarima spomenuta koja od
kljuénih rijeci. Ukoliko je, prebrojite koliko
puta, te vi u svoj kod stavite brojéano malo
viSe rijeci, a manje kljuénih rijeéi nekada
je dovoljno i samo jedna. tj. samo jedno
spominjanje.

INSITE LINKS

Vasno je da na pravi nadin linkate sadrzaj
vasih podstranica, odnosno konkretno to
znaci da s naslovnice s pravim kljuénim
rije€ima linkate rubrike.

RANKING

Dobar odabir kljuénih rijedi, onsite i offsite
optimizacija i link building, rezultiraju dobrim
rezultatima na traZilicama, ako izostane
jedan od tih segmenata vrhunski rezultati
nisu mogudi.

=81
- |

=] 4 x fesrenns ae

Google G/~ web hosting

=

<o | @ somen ot | € Eockmaen P S astincod | ' hack <\ hunk < o [ ondtar P () enngre
Y 0 (Gluebhostg-Googe pretraga ] @

R

GOUS[Q o

Web, 1210 342.000.000 za web hosting. (0,05 sek)
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Koliko je zaista vremena potrebno da se
web pojavi u rezultatima pretrage?

Vrlo vjerojatno ée se brzo pojaviti, uz uvjet
da ste uspjeli dobiti link, dva na stranicama
sa boljim PR-om.

Ve¢ kroz 2 tjedna mozZete odekivati prve
rezultate.
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Traffic Sources Overview

M Search Engines
SR (9527 %)

M Referring Sites
28 (3.08%)

M Direct Traffic
14 (1. 54%)
Other
1(0.11%)

view report

Kako ostati na prvoj poziciji?

Za neke kljuéne rije¢i nemoguce je ostati
trajno na prvoj poziciji, ili morate imati takav
sadrZaj kojega korisnici stalno linkaju i na
taj naCin vam pomazu ...

Za neke kljuéne rijeci to je nemoguce, tako
da dete varirati izmedu prvih par pozicija.
(Sto je svejedno super rezultat).

HTML — Transitional — Strict — Frameset
Te tri verzije html koda su tzv. normativi,
ispravan kod i jedinstveni sadrZaj su majke
oprimizacije.

Po raznim forumima moZe se nadéi infor-
macija da je Strict verzija koda bolja za
SEO (kako se definira: npr. Dreamweaver
prilikom kreiranja nove stranice u prvom
koraku ponudi mogucnost odabira, koju
varijantu Zelite). Iskreno re€eno nisam imao
priliku testirati, ako vam se da moZete se
potruditi pa napraviti vase web stranice po
tom normativu. Sigurno vam nece Stetiti.

ﬂ
eneral | Templates |
Categony: Basic page Preview:

Basic page @ HIML

Dynamic page & HTML template

Template page @ Library item

Other @ ¥SLT (Entire page)

€55 Style Sheets @ ¥SLT (Fragment)

Framessts @ ActiorSeript <No preview>

Page Designs [C55) @ Css

Starter Pages & Jawascript

Page Designs & xML
Description:
HTML document
Document Type [DTD)
HTML 1.0 Transitionsl -
Hone
HTHML 4.01 Transitionsl
HTHL 4.01 Stict

Help Freferences. . Gt more contert... XHTML 1.0 Shict

SHTML 11

Razlike u kodovima moZete
na sljedeéim slikama:

pogledati

3.02/1999 /xhtul ">

rit-Type" content="text/htal; charset=iso-8853-17 />
<titlesUntitled Documents/titles
</neas>

<poer]
yimes
mturs

U ¢emu je neka opcenita razlika? Strict se
pokusava drZati w3c standarda.

Pokus$ate li u oba dva primjera dodati sliku

<img src="....” alt=""  width="600"
height="496" /> - Strict izvedba

<img src="....jpg” width="600" height="496"
/> - Transitional izvedba

Razlika je u toliko Sto je Strict izvedba
dodala alt tag (iako je prazna), prema w3c
specifikaciji svaka slika mora imati alt tag.

Vise o tome mozZete saznati na: http://
www.w3.org/TR/xhtmi1/#a_dtd_XHTML-
1.0-Strict



Malo prljavih

trikova

Kao sto smo ved¢ spominjali, kod pozicio-
niranja vasih stranica potrebno je znati sve
0 konkurentskim stranicama, Sto vise to
bolje. Tako sam kod optimizacije stranica
za jednog klijenta pozelio alat s kojim bi
mogao pratiti gdje se sve pojavljuju kljuéne
rije€i odnosno domene konkurencije, kad
ono ideja, pa bas je Google razvio alat koji
to radi, i zove se Google alerts.

FAQ | Signin

GO L)Sle Google Alerts (BETA)
Alerts

Welcome to Google Alerts

Create a Google Alert

Enter the topic you wish to manitar.
Gongle Alerte are email updates of the latest relevant Google results (web, pie ¥
news, ste.) based on yeur choice of query or topic

Search terms

Some handy uses of Goagle Alerts include Type Comprehensive |

« monitoring a developing news story How often: (once a day ||
« keeping current on a competitor or industry
« getting the latest on a celebrity or event

« keeping tabs on your favorite sports teams
Create Alert

Create an alert with the farm on the right

Your email

Gangle will not il ar share your email address

You can also sign in to manage your alerts

©2007 Google - Google Home - Google Alerts Help - Tems of Use - Privacy Palic

Unesete kljuéne rijeci konkurenicije, vase
kljuéne rije€i, nazive proizvoda, zatraZite
dnevne alerte (preporuka je za tu prigodu
kreirati poseban mail da vas ne spama),
i svaki dan dva provjeriti gdje se sve
konkurencija pojavila, te na neki pametan
nacin probati i sebe progurati na te
webove.

Kako to izgleda u slikama:

Webmasteri ¢esto drZze do toga da kljuéna
rije€ mora biti u title baru, kao Sto vidite nije
nuzno, i ako prvih par rezultata nema vase
kljuéne rije€i u title baru, nemojte ih stavljati
niti vi, ili ih stavite u sredinu ili ¢ak na kraj.

Web Rezulal 110 od prbizna 62.200 22 marketingke agencije. 009 <6k

Poslovn imenik, web stranice, mail oqlasi_ priava stranica . Sponzoritane ve
P sista
Aplikaciia za agencije

9

Croati lowni imenik / Marketinske agencije
[z CER URI STANDARD site Zagreb; EO-
D ste

1005 - ok -

<h1>Tekst u H1 tagu </h1>
<h2>Tekst u H2 tagu </h2>

Tekstovi koji su oznaceni na nacin da
predstavljaju title teksta, ili su iz nekog
drugog razloga istaknute traZilice sma-
traju vaznijima, sto je u 99% slucajeva
zaista tako, s jednom iznimkom da izbacuju
ucestale rijeci, npr, u, i, ili, ako...

Ovako u HTML-u izgledaju komentari
<!--content -->

Provjerite da li su vasi konkurenti postavili
na svoje stranice (bas one kojie google
visoko rangira), kljuéne rijec¢i u komentare.
Ako jesu obavezno ih postavite i vi.

<!--kljuéna rijeé, druga rije¢, ostalo -->

Broj rije¢i odnosno znakova ne bi smio
biti veéi od broja koji koristi konkuren-
cija, takoder nemojte komentare stavljati
na ,na vrh® stranice ve¢ negdje ispod
polovice.

BROJ RIJECI | ZNAKOVA U H
TAGOVIMA (REFERIRAJTE
SE NA TABLICU)

Sto god radili, tj. kod optimizacije svih
segmenata npr. title tagova, meta
tagova, descriptiona, alt tagova, komentara
uvijek koristite broj rijeci koji je 20% vedi
od aritmetiCke sredine zbroja znakova
i rijeéi konkurencije tj. top pet rezultata.
Niposto nemojte ponavljati rije€i. U nekim
sluéajevima koristite je dva puta, npr. rije¢
hosting, te negdje kasnije web hosting.
Naprosto ste primorani dva puta ponoviti
isto. Provjerite da li je konkurencija
spomenula te rijeéi vise puta.



Jako je vazno da rijeéi koje su u h1 budu
najbitnije kljuéne rijedi ti. one koje ste
izabralikao primarne, te se te rijei obavezno
moraju spominjati u meta tagovima, te u
prvoj re€enici koju vide trazilice ili u title baru.
MoZe i kombinacija, ali nikako ne koristiti iz-
vedenice s prefiksima i sufiksima nego bas
rijeci koje ste na pocetku odabrali.

TOP 10

Tablica kako
optimization)

Br. (=1(e]] Broj Redni | Postotak ***
rijeci | znakova | ponavljanja* | broj**

raCunati rije€i (on site

Istu tablicu, trebali biste ponoviti za Sest
stvari i za svaku kljuénu rije¢ ispuniti
tablicu:

IspiSite tablicu s rezultatima

*  broj ponavljanja kljucne rijeci

na kojem mjestu se prvi puta pojavljuje

ta kljuéna rije¢

postotak koji ta rije¢ zauzima u toj recenici

*k

*kk

PAZITE!

Rije€i odnosno ,klju¢ne rijeci*
za koje optimizirate stranicu, a
nalaze se u meta tagovima, title
baru svakako se trebaju naci i u
bodyu. Ne mozete sve klju¢ne
rijeci staviti u prvu rec€enicu,

ali svakako se moraju pojaviti
na stranici u €ijem su titlu ili
descriptionu.

Na te 3 stvari morate obratiti pozornost kad
ih postavljate na svoju web stranicu. Na
svakoj stranici promijenite title bar, te meta
tagove, i dalje pazite da se kljuéne rijeci
spominju u tekstu.

Ovo je jako zahtjevan proces i trebat ¢e vam
dosta vremena za ovaj dio pri¢e. Medutim
bez ovoga nema niti visoke pozicije. Ugasite
mobitel, maknite se od svih, uzmite deset
listova papira, isprintajte ovakvu tabelu
i bacite se na posao.

Nakon Sto ste to napraviliza nekoliko stranica
i nakon $to se kroz petnaest do trideset dana
pojavite medu prvih pet, ponovite postupak,
ali tako da analizirate SAMO prvih pet
rezultata za vase kljuéne rijeéi te se prila-
godite njima. Pozicioniranje na traZilicama
se ne svodi na to da izmisljate toplu vodu
nego da se prilagodite konkurenciji. Ovu
re€enicu neki su ,seo znalci“ ve¢ popljuvali,
neka im bude svako ima svoj nacin rada.
Ovo je moj, moZete ga slijediti, a opet nem-
orate.

Neki tvrde da keyword density nema utjecaja
na pozicioniranje. ,A ma jel?“. Drugim
rije¢éima ako 240 puta spomenemo neku
rije¢ po mojoj teoriji google tu stranicu nece
sigurno dobro rangirati za kljuénu rije¢ Nokia.
Isto tako ako nijednom ne spomenemo
Nokia, sto mislite kako ¢e google rangirati
tu stranicu?

Ne Zelim redi da ovo igra veliku ulogu, ali
isto tako gotovo mi je nevjerojatno da ne
igra nikakovu ulogu, posto ovdje piSem o
iskustvu ne o ,teoriji“, piSem onako kako sam
ja to do sada radio i to je tako funkcioniralo.

http://www.keyworddensity.com/
- jedan ne bas najboliji alat ali sluZi svrsi

Dok sam ovo pisao skinuo sam s Interneta
nekoliko knjiga o optimizaciji za traZilice.
Neke su ve¢ podosta zastarjele, jednu
sam ¢ak i kupio, ima 450 stranica, pa sam
pomislio da tamo pise nesto pametno, a kad
ono prodavanje magle. Niti pola od onoga
§to sam ovdje naveo tamo nisam pronasao.
Vecinu mjesta su popunili proredi, ogromni
naslovi te slike. Stoga nemojte gubiti
vrijeme. Krenite u optimizaciju.



Ukoliko iz nekog razloga morate cCesto
ponavljati neku rije¢ koja vam je bitna za
optimizaciju recimo ,hosting® ponavljanje
rijeCi izbjegavati sa slikama, kreirajte 1.gif
s fontom teksta i unutar teksta pozivajte taj
1.gif kad vam treba rije¢ hosting, a iznad nje
ostavite prazan alt tag (bitno da bi validacija
prosla dobro).

VazZno je da vas web sadrZi unique content
(jedinstveni sadrzaj) Sto zapravo znaci
da sadrzaj vasih web stranica nije kopija
desetak drugih.

Takoder vazno je da u meta tagovima, i
opisima ne Koristite rijeci koje kasnije niste
koristili na tim stranicama gdje se pojav-
ljuju. Meta tagovi mogu za svaku stranicu
biti drugadiji. Samo pazite da budu unutar
okvira navedenih u tablicama. (da klju¢ne
rijec¢i ne budu predaleko, da nemate previse
znakova, ili premalo).

Svakako redovno pratite Grupe koje se
bave SEO-om, tamo cete sigurno naci
mnoge tipove kako poboljsati ranking.



Linkdump

nekolicina zanimljivih alata koji ée vam olaksati

SEO, a iz kojih mozete Stosta i naugiti

http://www.ragepank.com/spam-o-meter/
Izmijerite koliko vas web ima spama — ovo zapravo vise koristi za adsense nego za ranking,
ali svakako preporucujem

http://www.webjectives.com/keyword.htm
Keyword density analyzer

http://www.keyworddensity.com/

http://www.marketleap.com/publinkpop/
Provijerite popularnost linka

http://www.seotoolland.com/html-code-check-meta/duplicate-content-check-plagarism/

http://www.dnscoop.com/
Doznajte koliko realno vrijedi vasa domena, iako je to zapravo
dosta diskutabilno na ovoj stranici moZete pronadi dosta detalja o vasoj domeni

http://www.myipneighbors.com/
Ako ste na sharanom hosting serveru, provijerite koje su sve domene smjestene ,pored“ vase.

http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-typo-generator/
Provjerite najcesce tipografske greske

http://tools.seobook.com/
Skup alata koji ¢e vam svakako pomodi u optimizaciji

http://www.seochat.com/seo-tools/redirect-check/
Ukoliko ste iz nekog razloga morali raditi redirekcije, provjerite da li ste to napravili serach
engine frendly.

http://www.searchenginestrategies.com/
Danny Sullivan’s Search Engine Strategies

http://www.alexa.com
Trenutno najrelevantniji site koji rangira web stranice; iako nije najsretnije rjiesenje,
dobar je jer ako niSta drugo mozete usporediti omjere naspram drugih.

http://www.seoelement.com/
Jos jedan zanimljiv web sa nekolicinom alata za testiranje vasih web stranica

http:/www.instantposition.com/seotest.php
Testirajte koliko dobro ste optimizirali web

SEQ Test Results

Here are the results of your optimization test:

Page Tested: www.posluh.hr

Keyword Tested: web hosting

Rresults: EXXCELLENT

rou scored a total of 39 points out of a possible 40 for
this keyword! See Details below,




Komentari

Jan .
Jilek @

‘ xclaim

project manager u X.P. d.o.o., prvoj
hrvatskoj mrezi za kontekstualno
oglasavanje, pokretaé¢ FutureAd konfer-
encije o internet oglasavanju, te bivsi
direktor prve hrvatske internet trazilice
Pogodak.hr

,Kreso je svojim mladenackim jezikom
u ovom priruéniku popisao i objasnio
osnovne alate i nac¢ine optimizacija internet
stranica za internet traZilice. Priru¢nik je vrlo
prakti¢an, te sadrzi konkretna znanja i upute
kako optimizirati, odnosno sto napraviti da
se postigne bolji “prirodni rezultat” stranice
na internet traZilicama. Priruénik bi vam
uvijek trebao biti pri ruci posto ¢e vam stvari
objasnjene unutar njega sigurno tijekom
vremena zatrebati!®

ETO | MOJE ZAVRSNE RIJECI

Miaden

- .. |
Mileusnic¢ Pogoiak'
direktor Pogodak trazilice (www.

pogodak.hr) i élan uprave Udruge za
interaktivni marketing (INAMA)

“Kresimir u svojoj knjizi navodi prakti¢ne
trikove i savjete dobivene iz vlastitog
iskustva te viSegodisnjeg mukotrpnog rada
u pokusavanju shvadanja rada internet
traZilica, Sto vrlo ¢esto zna biti pravi Sizifov
posao. Vjerujem kako c¢e na ovoj knijizi
izrasti novi narastaji SEO-vaca, ali i kako ¢e
se oglasivacdi upoznati s tim problemom, te
viSe zaposljavati osobe kao sto je Kresimir.

Internet traZilice su postale glavni izvor
informacija, nacin provjeravanja i
potvrdivanja ve¢ postojecih informacija.
Statistike pokazuju da se na internet
trazilicama 79 posto svih klikova dogodi
na prvoj stranici s rezultatima. To znaci da
korisnici vjeruju trazilici i u vecini slu¢ajeva
ne gledaju druge stranice s rezultatima.
Stoga su SEO i SEM nuZne materije za
svakog internet marketing profesionalca, jer
ako vas nema na trazilici, nema vas uopce.
Dakle, uzmite ovu knjigu i zapoc¢nite svoju
internet avanturu!”

U zadnjih sam godinu dana imao prilike prolistati nekoliko knjiga o SEO,
neke sam i proéitao, veéinu stvari o kojima sam pisao mozete pronaci u njima,
ali u nijednoj sve, dapace do puno stvari sam samostalno dosao testiranjem

i analizom.

Nazalost sve knjige koje sam uhvatio imale su uvijek jedan veliki dio posveéen
oglasavanju po kliku (AdSense/AdWords, adbrite, xclaim, itd), naZalost to nije
SEO - search engine optimization, to je SEM - search engine marketing, i zalosno
je da se ljudi koji piSu knjige o SEO-u oslanjaju i piSu o plaéenom oglasavanju.
Nadam se da sam bio donekle zanimljiv i da éu barem jednoj osobi pomog¢i

da shvati SEO i optimizira svoj web, ako sam to uspio, ja sam zadovoljan jer

to znaci da ¢e taj jedan imati posla i da ée web imati uspjesnu prodaju.



Dulijano
Nola

gohome

TRAZILICA NEKRETNINA

direktor HelioBit d.o.o. i jedan od autora
prve hrvatske trazilice za nekretnine
www.gohome.hr

U danasnje vrileme kad je Internet postao
nezaobilazan izvor informacija a Internet
trazilice glavni nacin pronalaZzenja istih,
znacaj optimizacije web stranica sve vise
dolazi do izrazaja.

KreSo se u ovom zanimljivom priru¢niku
potrudio da na jednostavan i lako Citljiv
nadin napravi sintezu svega poznatog i
manje poznatog o ovoj kompleksnoj i Cesto
mistificiranoj tematici.

Zaista je hvale vrijedna &injenica da je svoje
iskustvo i spoznaje o radu trazilica odlucio
podijeliti s drugima. Siguran sam da c¢e ova
knjZica postati nezaobilazno Stivo za sve
one koji se bave izradom web stranica i
Internet marketingom. Isto tako se nadam
da ¢e onima koji jo$ uvijek ne razumiju sto
je SEO ukazati na njegov znacaj i uvesti ih
u ovaj zanimljivi i tajnoviti svijet koji zahti-
jeva jako puno znanja, rada i vremena ali s
druge strane dugoro¢no osigurava najbolji i
najjeftiniji nacin promocije internet stranica.

Vibor T o
. U ‘NET
Ka I ogle ra e wieh dewvelopment & internat marketing

predstavnik je Gemiusa u Hrvatskoj.
Gemius SA vodeca je tvrtka za Internet
istrazivanja na podruéju Centralne i
Istocne Europe. Vibor je marketinski
struénjak specijaliziran za online
oglasavanje s radnim iskustvom u Oglas-
niku, T-Mobile-u i BBDO-u. Sudjelovao
je u raznim Internet projektima poput
auti.hr, gohome.hr, sutra.hr, itd. Vlasnik
je tvrtke LuxInternet d.o.o. za online
oglasavanje i izradu web stranica.

L<Autor ove knijge vrhunski je struénjak u
Search Engine Optimisationu te internet
poslovanju. Knjiga je pisana prakti¢nim
jezikom i zato je idealni priru¢nik za sve Kkoji
Zele optimizirati svoju web-stranicu ili se
baviti SEO-om profesionalno.

Iz profesionalnog gledista, SEO optimisation
je najkorisniji, najvazniji, i najteZzi nadcin
dovodenja posjetitelia na pojedine web
stranice. SEO je najbrZe rastuca grana
Internet oglasavanja i poslovanja uopce,
dok su SEO struénjaci u SAD i Europi medu
najbolje placenim zanimanjima u zadnjih
dvije godine. Ukratko, SEO postaje nauka
koja svakodnevno mijenja poslovanje online
advertising industrije.

Duboko preporucujem knjigu ,,Optimizacija
web stranica za trazilice” svima koji zele
znati vise o Internetu, a Kresi ¢estitam na
vrhunskom uradku.”
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